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L'ECONOMIA CIVILE

Pubblicita civile
Pink power
o pink washing?

Mentre lericerche confermano che
la maggior parte delle persone con-
tinua a usare il telecomando per
cambiare canale durante le inter-
ruzioni pubblicitarie in televisio-
ne, milioni di persone si sono ac-
canite davanti a uno schermo per
lavisione di uno spotlungo un’ora
e cinquantaquattro minuti. Il cla-
moroso successo del film Barbieha
qualcosa di sorprendente dal pun-
to di vista socio-culturale, mavisto
con la lente di chi opera nel mon-
do del marketing e della pubblici-
ta sitratta della pili colossale ope-
razione commerciale da che il ca-
pitalismoha intinto il suo pennino
nell'inchiostro  dell’advertising
contemporaneo.

Non si tratta di product placement,
la strategia di posizionare prodotti
dimarcadentrole pellicole di James
Bond, per citare il caso pill emble-
matico. Né di una sponsorizzazio-
ne, né di una produzione promossa
dalpiti famoso giocattolo almondo:
qui si tratta di una storia cinemato-
grafica, costruita intorno alla bam-
bola inventata da Mattel in pieno
boomeconomico nel 1959. Barbie si
e inserita da subito nelle coordina-
te narrative dell’'epoca, decisamen-

te meno sensibili di oggi ai temidel-
la parita di genere, alimentando un
palinsesto di stereotipi rosa che han-
no contribuito significativamente a
creare quell'immaginario collettivo
che distingue i maschi dalle femmi-
ne, conirosa e gli azzurri a conten-
dersi le discriminazioni che trova-
no cosl facile dimora nei sistemi fa-
miliari che dali in avanti arriveran-
no fino ai giorni nostri.

Ed eccoci, appunto, con seimilaot-
tocentocinquantaquattro secondi
impossibili da inserire in qualsiasi
break pubblicitario, conl'epicadel-
labambola che siemancipa, sifaad-
dirittura femminista e trionfa sul
patriarcato (spoiler) sventolando sul
pubblico del film diretto da Greta
Gerwig e interpretato da Margot
Robbie una bandiera rosa che di
shocking ha sicuramente I'incasso
del botteghino in tuttii paesiin cui
e stato proiettato.

E pubblicita civile? Comunque la si
pensi, credo valga la pena attraver-
sare le pagine di Carl Rhodes, il cui
Woke Capitalism viene pubblicato
in Italia proprio in questi giorni per
Fazi Editore, con prefazione di Car-

lo Gallie traduzione di Michele Zur-
lo. C'escritto chel'impegno di brand
e prodotti sui territori dell'etica fini-
sce per minacciareseriamentela de-
mocrazia. Io credo chela politica e
la democrazia possano ignorare
Barbie per il momento, manon sot-
tovaluterei la malizia pubblicitaria
con cui la regina dei cliché ha scel-
to la muscolarita del mainstream
per obbedire alle sensibilita inedite
dimamme e bambine. Ché perima-
schiettila Barbie continueraa esse-
re uno scomodo tabu.
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